


ALLE DIENSTLEISTUNGEN AN EINEM ORT

Strategisch < Markenstrategie ) <Wettbewerbsanalyse ) < Namensentwicklung >

Grafisch < Logos> < Grafikdesign ) <Webseiten > C Kataloge )

C Lagepléne) <Grafik far soziale Medien >

Verkauf <Visualisierungen> C Innenraumgestaltung > CVirtueIIe Rundgange >

<3D-WohnungsauswahImodule) CModeIIeD




EXPERTEN IN IHREM BEREICH

DR WALDEMAR KORALEWSKI JUSTYNA RADZIEJ PAULINA WOJDYNA MATEUSZ PANKIEWICZ MARTA PANKIEWICZ DAREK ZIEMSKI

Strategie und Analyse Grafikdesign Grafikdesign Visualisierungen Innenraumgestaltung New Business
Unser Team ist flexibel und passt seine GroBe an lhre
individuellen Bedurfnisse an. Wir arbeiten mit einer sorgfaltig

— ausgewahlten Gruppe von Spezialisten zusammen, mit denen

OOD uns langjahrige und bewahrte Beziehungen verbinden



REALISIERTE PROJEKTE

GRUPA DOM DEVELOPMENT

SNIADECKI vINCI f‘. V)‘!ﬁ&%ﬁ.’% @ EUROSTYL

DEVELOPMENT IMMOBILIER



WARUM WIR

Wir schaffen Marken,
die einpragsam sind

Wir sind ein Team von Experten mit Wir entwickeln Strategien und Wir erwecken Gebaude zum Leben, Unser Ziel ist es,lhnen alle

langjahriger Erfahrung, das sicher- Analysen, um perfekt passende indem wir ihre architektonischen bendtigten Marketingdienst-

stellt, dass Ihre Immobilie ihr volles Namen und Logos zu schaffen. Wir Vorziige in lebendigen leistungen aus einer Hand

Potenzial entfaltet. entwerfen Kataloge und erstellen Visualisierungen und attraktiven anzubieten, damit Sie lhre
Webseiten, die Aufmerksamkeit Innenrdumen prasentieren. Zielgruppe effektiv erreichen
erregen und den Verkauf fordern. kénnen.

<Erfahrung und Wissen kombiniert> CAIIes an einem Ort)
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CASE #11KONA

Kunde: VINCI Immobilier
Stadt: Warschau

CWettbewerbsanaIyse) <Slogan>
(Namensentwicklung) <Logo>

 Grafidesign ) ( Websete ) L

Ein prestigetrachtiges Projekt im Zentrum von
Warschaus Biatoteka, nahe dem Rathaus. Wir
haben dem Kunden ein umfassendes Konzept
vorgeschlagen — von Wettbewerbsanalyse und
Strategie bis hin zu Namen, Logo, Webseite und
Verkaufsmaterialien.

IIKONA
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CASE #2 OLIMPIJSKA ATAL

Kunde: ATAL
Stadt: Kattowitz

CGrafidesign) CWebseite)
CLagepIan) Clcons> CWayfinding)

Das héchste Wohngebaude mit
atemberaubendem Blick auf das Zentrum einer
Zwei-Millionen-Metropole. Wir erarbeiteten ein
elegantes Grafikdesign, das wir in ein komplettes
Paket aus Werbe- und Verkaufsmaterialien
umgesetzt haben.
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IRITIIRdA
OLIMPIJOKA

VISUALIZATION ~ PHOTOS

ENJOY THE VIEW
AND THE SPAGE

Filters Clipboard 3(w

Clear filters

14 *BEAL
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100% miasta

100% of the City

Taras widokowy
Viewing Terrace

| [ [ | o] Bus Centralne potozenie
Bus Central Location
\
—_ | = Ksiegarnia Stojaki Rozwigzania smart
i Bookshop Bike Park Smart Solutions
i g
l Kawiarnia
Cafe
\/
Patio ] Recepcja
Patio

A Lobby
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CASE #3

Ein energiegeladenes
Stadtviertel

< Na’reczowska) ﬁ%




CASE #3 NALECZOWSKA

Kunde: Galadom
Stadt: Lublin

<Grafidesign> CWebseite)
CAnimation) CLagepIan) CWayfinding)

Ein neues Wohnensemble, das lebt und junge Kéaufer
anzieht. Ziel des Gestaltungsprozesses war es, - . PIEKARNIA
visuell ansprechende Bilder zu schaffen, die jingere _ g ¥ e
Zielgruppen ansprechen. Deshalb ist das Design

lebendig, minimalistisch und dennoch ausdrucksstark.
Es flgt sich gut in die Architektur der Siedlung ein.

Nateczowska .GROEéNlj
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Nateczowska: desktop www é‘%%%




SALE STARTS Q2 2022

All that you
may need
in the city
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GREEN

Immersion
in nature

In the Nateczowska estate, we have
designed two multifunctional,
separate green spaces that will allow
you to slow down.

Stages

stage 1
Q12022 - Q3 2023
112 apartments

5 retail premises

Nateczowska: mobile www
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OGROD BOTANICZNY

CENTRUM HANDLOWE PARADA

SILOWNIA FIT CLUB

MUZEUM WSI LUBELSKIEJ

KATOLICKI UNIWERSYTET LUBELSKI

Aleja Tysiaclecr

. BASEN WATER ACADEMY

BRAMA KRAKOWSKA

CENTRUM HANDLOWE E.LECLERC

UNIWERSYTET MARII CURIE-SKLODOWSKIE)J

DWORZEC PKP
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CASE #4 SCHEIBLER'S HOF

Kunde: Design Lab Group
Stadt: £odz

‘r':",. m —E: IJ';' TF"» [l . ". ‘_.[ - iean

CVisuaIisierungen )

Die Kombination von neuen und historischen
Gebauden ist hervorragend in die Umgebung
integriert. Wir haben Visualisierungen erstellt, die
das Projekt nicht nur klassisch zeigen, sondern
auch Emotionen wecken und den Betrachter in die
gewulnschte Stimmung versetzen.
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CASE #5

Eleganz von Holz
und Stein

<New Iron)




CASE #5 NEW IRON

Kunde: Privatinvestor
Stadt: L.odz

Virtuelle Rundgange
Innenraumgestaltung

Die Gestaltung eines eleganten Interieurs, in dem
die Kombination aus naturlichen, edlen Materialien
und prazise gewahlter Beleuchtung die vom
Kunden gewinschte Stimmung erzeugt.
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CASE #6

Liebe zum Detall




CASE #6 KATALOGE

Kunde: ATAL

( Grafikdesign ) ( Lageplane ) ( Icons)

Wir haben die Qualitat der Entwicklerkataloge auf
das Niveau von Magazinpublikationen gehoben.
Besonderes Augenmerk legten wir auf Papierauswahl
und Druckveredelung.
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KUNDEN UBER UNS

Die erstellten Projekte entsprechen
dem Rang der Investition. Ich
empfehle die Zusammenarbeit

mit voller Uberzeugung.

JOANNA DUDKO-JAWOR

Leiterin der Marketingabteilung
ATAL S.A.

4

SNIADECKI

DEVELOPMENT

Es wurden Projekte realisiert, die
unsere Zielgruppe erreichen und
mit unserem Investitionsansatz
Ubereinstimmen.

SYLWESTER SNIADECKI

Vorstandsvorsitzender
Sniadecki Development

P
GALADOM

Die Arbeit wurde in guter
Atmosphare, termingerecht und
kreativ ausgeflhrt. Ich kann die
Zusammenarbeit sehr empfehlen.

BEATA GIERMASINSKA
Investment Coordinator
Galadom




STATISTIK

75% 50% 23% 1OSek.

der Menschen beurteilen die der Verbraucher halten ein Umsatzsteigerung sind maoglich, so lange dauert es, bis
Glaubwurdigkeit eines Unter- hochwertiges Bild fur wichti- wenn in der Kommunikation Verbraucher einen ersten
nehmens anhand des Desi- ger als eine lange Beschre- eine konsistente Markenidentitat Eindruck vom Markenlogo
gns seiner Webseite. ibung oder Bewertung. beibehalten wird. gewinnen.

Quelle: Gosquared.com Quelle: Forbes Quelle: LinkedIn Quelle: Kinesis Inc.



Lassen Sie uns uber Ihr
nachstes Projekt sprechen

Darek Ziemski
( +4917 626 820 644

<darek@realgoodagency.com) 85 by goodnews F ¢



https://onlygoodnews.pl/

